Muster-Vereinbarung Nationalpark-Partnerschaft

Vereinbarung -
Partner des Nationalparks Jasmund

Das Nationalparkamt Vorpommern, Im Forst 5, 18375 Born,
vertreten durch den Amtsleiter, Siegried Brosowski,

und
Name, Anschrift, Vertreter des Unternehmens / der Einrichtung
schlieBen folgende Vereinbarung:

1. Anerkennung

Entsprechend der Entscheidung des Vergaberates vom ... wird das Unternehmen /
die Einrichtung ... als Partner des Nationalparks Jasmund anerkannt.

Das Unternehmen / die Einrichtung verpflichtet sich zur Einhaltung der Kriterien (s.
Anlage) und meldet dem Nationalparkamt Vorpommern jede Ver&nderung seines
Geschaftsfeldes bzw. der Betriebsform.

2. Selbstverstandnis

Als Partner des Nationalparks Jasmund fuhlen wir uns der Landschaft und der Natur
der Nationalpark-Region Jasmund besonders verpflichtet. Wir helfen mit, dass der
Naturreichtum der Nationalpark-Region fur uns und unsere Nachkommen erhalten
bleibt. Unseren Gasten und Kunden mdochten wir die Schénheit der Landschaft
zeigen und mit unseren Leistungen und Produkten die Nationalpark-Region von ihrer
besten Seite prasentieren. Als Partner des Nationalparks Jasmund verpflichten wir
uns, den Nationalparkgedanken in unserer taglichen Arbeit mitzutragen und weiter zu
vermitteln.

3. Angebote des Nationalparkamtes

3.1 Urkunde
Das Unternehmen / die Einrichtung erhélt vom Nationalparkamt Vorpommern
eine Urkunde als Partner des Nationalparks.

3.2.  Nutzung des Logos
Das Unternehmen / die Einrichtung ... erhalt das Recht, die Bildmarke in
Verbindung mit dem Schriftzug ,Partner Nationalpark Jasmund“ im Rahmen
seiner Offentlichkeitsarbeit zu nutzen. Die Verwendung darf nur im
Zusammenhang mit der Verwendung des eigenen Firmennamens erfolgen.
Das Recht zur Verwendung der Wort-Bild-Kombination ist durch den Partner
nicht Gbertragbar und unverauf3erlich.
Die Bildmarke in Verbindung mit dem Schriftzug ,Partner Nationalpark
Jasmund® wird in digitalisierter Form Ubergeben. Sie ist patentrechtlich
geschitzt und darf nicht verfremdet oder verandert werden.

3.3. Veranstaltungen
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3.4.

Den Mitarbeitern des Unternehmens / der Einrichtung werden Weiterbildungen
und anderen Veranstaltungen des Nationalparkamtes Vorpommern
angeboten.

Offentlichkeitsarbeit

Das Nationalparkamt tibernimmt folgende Beitrage zur Offentlichkeitsarbeit:

e Kurzinformation auf der Internetplattform www.nationalpark-jasmund.de
unter der Rubrik ,Nationalpark-Partner® sowie Verlinkung mit der
Internet-Seite des Partners

e Darstellung des Unternehmens als Partner des Nationalparks Jasmund
in Veroffentlichungen

e Bereitstellung von Informationsmaterial im Rahmen der Verfugbarkeit

e Benennung eines standigen Ansprechpartners

4. Beitrage des ... (Name des Partnerunternehmens / der Partnereinrichtung)

Der Partner verpflichtet sich zu folgenden Leistungen:

4.1. Qualitatsorientierung
Einhaltung allgemeiner Umwelt- und Qualitatsstandards, insbesondere ...
(Qualitatssiegel nach Fragebogen)
4.2. Information
e Darstellung des Unternehmens / der Einrichtung als Partner des
Nationalparks Jasmund (Nutzung des Logos in Zusammenhang mit
dem Firmennamen z. B. an Gebauden, im Marketing)
e umfassende und gute Information der Gaste und Kunden Uber
Besonderheiten, Mdglichkeiten und Verhalten im Nationalpark Jasmund
e Internet-Link zur Seite www.nationalpark-jasmund.de (mit Logo)
e Hinweise zur umweltfreundlichen Mobilitdt in der Nationalpark-Region
(z. B. Angebote des OPNV)
e Bereitstellung von Informationsmaterial iber den Nationalpark Jasmund
e Auslegen von weiteren Publikationen zum Nationalpark Jasmund
e Gestaltung eines Nationalpark-Informationsbereiches an zentraler
Stelle
4.3. Weiterbildung
e Teilnahme von Mitarbeitern an Weiterbildungen/Schulungen (mind.
einmal jahrlich)
e Information und Einweisung der Mitarbeiter (schriftlicher Nachweis)
4.4. Kooperation
e Zusammenarbeit mit dem Nationalparkamt Vorpommern und anderen
Nationalparkpartnern in der Region, Teilnahme an Partnertreffen
e Unterstltzung regional erzeugter Produkte
e Unterstiitzung der Offentlichkeitsarbeit des Projektes Nationalpark-
Partner
5. Kosten

Die Zertifizierung als Nationalpark-Partner ist kostenfrei.
Fur die Plakette, die Urkunde und die Logo-Nutzung wird zur Deckung der Kosten ein
Betrag in Hohe von 100 € erhoben.

6. Evaluierung

Die

Vereinbarung  wird gemeinsam von  Partnerunternehmen /

Partnereinrichtung und Vergaberat jahrlich Gberpruft.
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7. Geltungsdauer

Diese Vereinbarung wird fur 3 Jahre geschlossen und kann auf Antrag nach
gemeinsamer Prifung verlangert werden.

Die Vereinbarung kann durch den Partner ohne Einhaltung einer Frist
gekundigt werden. Eine fristlose Kundigung durch das Nationalparkamt
Vorpommern ist nur nach einer entsprechenden Entscheidung des
Vergaberates maglich.

Mit Beendigung dieser Vereinbarung erlischt das Recht zur Nutzung des Logos
mit dem Schriftzug ,Partner Nationalpark Jasmund“. Der Vertrieb von
Druckerzeugnissen, die das Logo tragen, ist fir eine Ubergangsfrist von
maximal einem Jahr zuldssig. Die Verwendung des Logos in oder auf
Druckerzeugnissen in einer Neuauflage ist untersagt.

Born, den

Siegfried Brosowski
Nationalparkamt Vorpommern Unternehmen/Einrichtung
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Anlage
Kriterien

Der Nationalpark-Partner verpflichtet sich wéhrend der Partnerschaft zur Einhaltung
folgender voraussetzender Kriterien:

1. Der Nationalpark-Partner identifiziert sich mit den Zielen, den Inhalten und der
Philosophie des Nationalparks Jasmund und nutzt das Nationalpark-Logo als
Qualitatsmarke im Marketing.

2. Der Nationalpark-Partner besitzt eine starke Umweltorientierung und erfillt die
Qualitatsanforderungen, die durch Prifzeichen oder Zertifikate (diese konkret
benennen) nachgewiesen werden.

3. Der Nationalpark-Partner informiert seine Gaste/Kunden aktuell und fundiert
Uber den Nationalpark und sorgt dafiir, dass seine Mitarbeiter gute Kenntnisse
uber den Nationalpark haben.

4. Der Nationalpark-Partner kooperiert aktiv. mit dem Nationalparkamt
Vorpommern, anderen Akteuren in der Region und legt Wert auf die
Verwendung regionaler Produkte.



